Asociacion Peruana de Operadores de Turismo
Receptivo e Interno

apotur

FONDO DE PROMOCION
Analisis de Gestion y Perspectivas

XIII Congreso Nacional de Turismo

Cajamarca, Febrero, 25 al 27 del 2010

ANTECEDENTES

COMO SE FORMO EL FONDO DE PROMOCION

FOPTUR
PROPUESTA DEL SECTOR PRIVADO

}

LEY N° 27889
PROPUESTA SECTOR PUBLICO Y PRIVADO
(VIGENCIA DE LA LEY HASTA ENERO DEL 2013)

Se crea el Fondo de Promocién y Desarrollo Turistico (dic. 2002), con la
finalidad de financiar las actividades y proyectos destinados a la promocion y
desarrollo del turismo nacional

Monto a recaudar US $ 15.00 ddlares por boleto aéreo




CREACION DEL FONDO DE PROMOCION AL
TURISMO

Conformacion del equipo que elabor6 la Ley del Fond o de Promocién:

1.- MINCETURY/ Viceministro de Turismo 2 representantes
2.-Ministerio de Economia y Finanzas 1 representante
3.-PROMPERU 1 representante
4.-SUNAT 1 representante
5.-CANATUR 1 representante
6.-APOTUR 1 representante
7.-LIMA AIRPORT PARTNER 1 representante
8.-APAVIT 1 representante
9.-AETAI 1 representante
10.-AHORA 1 representante
11.-APEA 1 representante

05 representantes publicos y 06 privados

FUENTE: APOTUR

PARA QUE SE CREO EL FONDO DE PROMOCION AL
TURISMO

Recaudacion de
Impuestos
$15.00
RECAUDACION ¥
* DISTRIBUCION DE LOS
SUNAT RECURSOS EL FONDO DE LA
Se queda con =l 1.6% LEY 27889
por Gasos
Administrafivos
e - MINCETUR |mi»

70% 30%

Fuente: Mincetur




CAPTACION DE INGRESOS

LEY N° 27889

INGRESO 2009

Recaudacion
Neta Variacion COPESCO PROMPERU
Afio Q) % 2) ?3)
2007 85,384,988 25,615,496 59,769,493
2008 91,123,828 6.72 27,337,149 63,786,681
2009 * 35,979,391 18.45 10,793,819 25,185,575

(1) Descontado el 2% de comision por recaudacion SUNAT/ PENUD

(2) 30% de la recaudacion neta, seglin Ley 27889

(3) 70% de la recaudacion neta, seguin Ley 27889

Para ser repartido 65% en turismo receptivo y 5% en

* Primer Cuatrimestre

Fuente: MINCETUR

turismo interno

INTEGRANTES DEL COMITE ESPECIAL DEL FONDO

DE PROMOCION AL TURISMO

CARGO ENTIDAD SECTOR

PRESIDENCIA MINISTRO DETURISMO PUBLICO
VICE PRESIDENTE VICEMINISTRO DE TURISMO PUBLICO
REPRESENTANTE MINISTERIO DEECONOMIA Y FINANZAS PUBLICO
REPRESENTANTE MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES PUBLICO
SECRETARIA EIECUTIVA PROMPERU PUBLICO
REPRESENTANTE ESPECIAL PLAN COPESCO PUBLICO

CONSEIO NACIONAL DE DESCENTRALIZACION

{UNO POR CIRCUITO TURISTICO:
{3JREPRESENTANTES DE LOS GOBIERNOS REGIONALES [1 POR EL CIRCUITO NORTE ¥ NORORIENTAL, PUBLICO

1POREL CIRCUITO CENTRO Y

1POREL CIRCUITO SUR)

1POR LA CAMARA NACIONALDE TURISMO

1POR LOS ESTABLECIMIENTOS DEHOSPEDAJE,
{4)REPRESENTANTES DEL SECTOR TURISTICO PRIVADO|L POR LAS AGENCIAS DE VIAJES ¥ OPERADORES PRIVADO

TURISTICOS, ¥
1 POR LAS LINEAS AEREAS

09 Representantes del sector Publico y 04 del secto

r Privado




REUNIONES DEL DIRECTORIO DE LA LEY DEL

FONDO

Fuente: Mincetur




PLAN COPESCO NACIONAL

Organo de ejecucion del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo,
dependiente de la Alta Direccion del Despacho Ministerial, que tiene
por objeto formular, evaluar, coordinar, ejecutar y supervisar
proyectos de inversion publica de desarrollo turistico a nivel
nacional.

Presta apoyo técnico especializado para la ejecucion de proyectos
de inversion turistica a los Gobiernos Regionales, Gobiernos
Locales y otras entidades publicas que lo requieran, suscribiendo
para tal efecto los convenios de cooperacion con las instituciones
nacionales o extranjeras que corresponda

FUENTE: MINCETUR

PLAN COPESCO NACIONAL
ORGANIGRAMA
‘ Despacho Ministerial

Plan COPESCO Nacional ‘

Direccion ejecutiva

‘ Unidadde |

Administracion
I I

‘ Unidad de Estudios Unidad de Obras




INTEGRANTES DEL COMITE ESPECIAL DEL FONDO

DE PROMOCION AL TURISMO LEY 27889

CARGO ENTIDAD SECTOR

PRESIDENCIA MINISTRO DETURISMO
VICEPRESIDENTE VICEMINISTRO DETURISMO -
REPRESENTANTE MINISTERIO DE ECONOMIA Y FINANZAS PUBLICO

t

REPRESENTANTE MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES PUBLICO
SECRETARIA EJECUTIVA PROMPERU
REPRESENTANTE ESPECIAL PLAN COPESCO

CONSBEIO NACIONAL DE DESCENTRALIZACION
{UNO POR CIRCUITO TURISTICO:
{3)REPRESENTANTES DELOS GOBIERMOS REGIONALES |1 POR EL CIRCUITO NORTE Y NORORIENTAL, PUBLICO
LPOREL CIRCUITO CENTRO Y
1POREL CIRCUITO SUR)

1POR LA CAMARA NACIONAL DETURISMO
1PORLOS ESTABLECIMIENTOS DEHOSPEDAIE,
{4)REPRESENTANTES DEL SECTOR TURISTICO PRIVADO |1 POR LAS AGEN CIAS DE VIAJES ¥ OPERADORES PRIVADO
TURISTICOS, ¥

1 POR LAS LINEAS AEREAS

09 Representantes del sector Publico y 04 del secto  r Privado

FUENTE: PROMPERU

PLAN DE INVERSIONES 2008-2009 PROYECTOS DE DESARROLLO TURISTICO

PROYECTO amiento A A DIC 2007
S1.] MINCETU

PROYECTO

2008 2009

Mejoramiento del Circuito Turistico Manglar Puerto
TUMBES Pizarro - Tumbes 77727 | 3400443 [1,120,443(2,220,000) 20,000 2,20%0,0

Acondicionamiento Turistico de Zona Centro de la ’;

PIURA Playa de Mancora 70056 | 5 596,378 | 606,378 |2,920,000 28200 ¢
Puesta en Valor de la casa Monumental Montjoy de 43639 l604.96| ’)
Lambayeque 1,239,300 | 203,323 |1,035,977| 431,012 5’ -

LAMBAYEQUE iitacién y Acondicionamiento Turistico delMuelle| oo,

de Pimentel 5,185,649 [2,585,649|2.600,000| 2,600,000

PIURA Paseo Turistico Artesanal Divino Nifto del Milagro 50489

) N

500,000 | 300,000 | 200,000 R

3.220,890 (3,195,840 34,050 [30,000 4,050

2.637.794 |1,300.610|1.,337.184

Puesta en Valor e Intervencion de emergencia del
Edificio Uno de Sector Las Monjas del Complejo 94881

LA LIBERTAD Arqueoldgico Marcahuamachuco

Mejoramiento, rehabilitacion y/o ampliacion de los 79589
sistemas de agua y saneamiento en la cuenca del Alto 75784

Utcubamba (Localidades de Marfa, Montevideo, | 74377 2850 |20

San Bartolo, Santo Tomas) 74074

Acondicionamiento Turistico de los Recursos

Arqueolgicos del Alto Utcubamba - PATAU 29448 141,002,150 [*093345 1 443,675 243,675 Rooa
AMAZONAS — T -

C yAcor Turistico de las

reas de Emergencia de la Fortaleza de Kuelap Sector | 92250 1,285,|359,70

Muralla Sur 3,952,927 (2,307,927|1.645,000 300 °

Desarrollo forestal en zonas turisticas del Alto

:J:zlildb;:;ba mediante una zonificacion turistica y 34217 5,861,103 |4.612,263|1,248,930 648,930 60%,00

FUENTE: MINCETUR




FUENTE: MINCETUR

FUENTE: MINCETUR




Gestion COPESCO ‘ ‘ ‘ ‘ 6.930,080 428,369 1,408,497 | 1,400,400

La programacion se realizé de acuerdo al Decreto
Supremo N°® 176-2006-EF

Proyectos considerados a ser
reevaluados por la DNDT.

FUENTE: MINCETUR

PROMPERU




FUSION PROMPEX Y PROMPERU

Presentacién de la Ministra Mercedes Araoz ante el C  ongreso
de la Republica 12 de marzo del 2007

Sustento

........ en términos de distribucion de la fuerza laboral, el 27% de la fuerza
laboral en PromPeru esta orientada principalmente a areas que no son
propias de negocio, es a la gerencia de administracién y finanzas, la
gerencia legal, todas las areas administrativas.....

...... Entonces, hay una carga muy fuerte en lo administrativo frente a lo que
seria la carga del trabajo de la propia actividad, la propia gestion de la
promocion.

..... en Prompex, 38% esta en el area de administracion y finanzas, la parte
administrativa propiamente, el resto esta en los

sectores productivos, en la parte informacion y comercio electrénico, en
las gerencias regionales y desarrollo

FUSION PROMPEX Y PROMPERU

Presentacién de la Ministra Mercedes Araoz ante el C  ongreso
de la Republica 12 de marzo del 2007

COMO OPERARIAN

¢ Cudl es la propuesta que nosotros vamos a trabajar después de la fusion?

....... dos grandes gerencias, la gerencia de exportaciones y la gerencia de turismo,
ambas van a tener un Comité de Promocién de Exportaciones, en el caso de la
gerencia de exportaciones, y un Comité de Promocién de Turismo.

Nuestro objetivo es que...participen los principales gremios en ambos como parte
de este comité de desarrollo y politicas.

...Eso es bien importante, porque ese es un aprendizaj e que hemos tenido de
nuestra accion con Prompex

...0 sea, nuestros planes operativos son revisados por los propios agentes que
son nuestros usuarios




SITUACION ACTUAL: DESPUES DE LA FUSION

PROMPERU

GESTION 2006 — 2009

Consejo Directivo
Presidencia

Secretaria General

DIRECCION DE PROMOCION DEL
TURISMO

SUB DIRECCION DE SUB DIRECCION DE )
PROMOCION DELTURISMO PROMOCION DEL TURISMO o IR CCION D
RECEPTIVO INTERNO
65% 5%

DIRECCION DE PROMOCION DE
LAS EXPORTACIONES

FUENTE: PROMPERU
ELABORADO POR APOTUR




DIRECTORIO ACTUAL DE PROMPERU

CARGO ENTIDAD SECTOR
PRESINDENCIA MINISTRO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO PUBLICO
VICEPRESIDENTE VICEMINISTRO DE COMERCIO EXTERIOR PUBLICO
VICEPRESIDENTE VICEMINISTRO DE TURISMO PUBLICO
REPRESENTANTE MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES PUBLICO
REPRESENTANTE MINISTRO DE PRODUCCION PUBLICO
REPRESENTANTE MINISTRO DE AGRICULTURA PUBLICO
REPRESENTANTE MINISTRO DE ECONOMIA Y FINANZAS PUBLICO
REPRESENTANTE PROINVERSION PUBLICO
REPRESENTANTE IASOCIACION DE EXPORTADORES (ADEX) PRIVADO
REPRESENTANTE ISOCIEDAD DE COMERCIO EXTERIOR DEL PERU (COMEXPERU) PRIVADO
REPRESENTANTE JASOCIACION DE GREMIOS PRODUCTORES AGRO EXPORTADORES DEL PERU PRIVADO
REPRESENTANTE ISOCIEDAD NACIONAL DE INDUSTRIAS ( SIN) PRIVADO
REPRESENTANTE PYME - PERU PUBLICO
REPRESENTANTE ICAMARA DE COMERCIO DE LIMA (CCL) PRIVADO
REPRESENTANTE ICAMARA NACIONAL DE TURISMO (CANATUR) PRIVADO
REPRESENTANTE [ZONA TURISTICA NOR AMAZONICA PRIVADO
REPRESENTANTE [ZONA TURISTICA CENTRO PRIVADO
REPRESENTANTE [ZONA TURISTICA SUR PRIVADO

9 REPRESENTANTES PUBLICOS, DE LOS CUALES 2 TIENEN RELACION CON EL SECTOR TURISMO
9 REPRESENTANTES PRIVADOS, DE LOS CUALES 5 TIENEN RELACION CON EL SECTOR TURISMO
TOTAL 18 MIEMBROS

REUNIONES DEL DIRECTORIO DE PROMPERU

Fuente: Mincetur




PRESUPUESTO 2006 - 2007




Observacion de Aves

Observacion de Aves
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Cruceros y Transatlanticos

L #1




ACCIONES

Obtener un mayor conocimiento del comportamiento de la industria a
través de los servicios de un Consultor especializado.

Disefio e implementacién de una estrategia de acercamiento y trabajo
conjunto con las lineas de cruceros.

Formacién de un grupo de trabajo conformado por representantes de
todos los actores de la industria (por ej. Tour operadores,
proveedores de servicios portuarios, VMT y agencias relacionadas
como Migraciones, Seguridad etc.) a fin de generar sinergia en la
promocion de Perd como destino de Cruceros.

(PROMPERU 2006)

SITUACION CAOTICA DE CRUCEROS EN PUERTOS PERUANOS

Hasta el 2009 se atendia cruceros en el muelle 5 con muy pobres
facilidades.

Hoy es en el muelle 11 (llamado granelero). Sin facilidad alguna.

Segun el Acuerdo De Directorio N°213/12/2001/D - 21. 12.2001. Base
Normativa Resolucion Del Consejo Directivo N°032-200 1
CD/OSITRAN Del 21.11.01. Oficio N°489-2001GG-Ositra n del
30.11.01 por el cual cada pasajero que ingresa a territorio peruano
debe pagar un impuesto de US$ 8.00 que debe ser destinado por
ENAPU a la mejora de infraestructura portuaria para pasajeros.




LLEGADAS ANUALES ( OCTUBRE - ABRIL)

ARO N° DE LLEGADAS PAX TASASIN IGV.
2002 / 2003 25 21156 $152,320.00
2003 / 2004 24 19475 $138,200.00
2004 / 2005 26 19275 $138,760.00
2005 / 2006 23 23450 $169,640.00
2006 / 2007 22 19675 $142,960.00
2007 / 2008 22 22400 $160,848.00
2008 / 2009 29 40366 $290,632.00
2009 / 2010 29 27239 $196,120.00

LINEAS QUE USAN PUERTOS PERUANOS: ||

FUENTE: ENAPU / APOTUR

NORWEGIAN CRUISES
CUNARD LINES
PRINCESS LINES
ROYAL CARIBBEAN
HOLLAND AMERICA
CELEBRITY CRUISES
CHRYSTAL CRUISES
SILVER SEAS
CARNIVAL CRUISES
SEABORN CRUISES

HAPAG LLOYD

SAGA HOLIDAY

RADISON SEVEN SEAS
PLANTOURS

FRED OLSON LINES
PETER DEILMAN
TRANSOCEAN
HURTIGRUTEN

OCEANIA CRUISES
DELPHIN KREUZFAHRTEN

Asi se atienden los cruceros en el Perd.........

Puerto del Callao




Asi se atienden los cruceros en Chile... Valparaiso




LIMA, Bur6 de Convenciones vy Visitantes
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Locaciones de Peliculas







Locaciones de Peliculas
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PROMPERU 2006

PROMPERU

Lima, 27 de octubre del 2006

www.tnews.com.pe
Confirman noticia de T News

PROMPERU FORMARA COMISION QUE PROMOVERA
EL PERU COMO DESTINO CINEMATOGRAFICO

Con la finalidad de incrementar las divisas y el empleo generados por el turismo en el pais, PromPeru

anunci6 hoy que creara la Comisién para la promocion del Peri como destino de producciones
audiovisuales, entidad que nos permitira competir con otros paises del mundo donde se realizan

peliculas de cine y spots publicitarios. Mara Seminario, gerente general de PromPerU, sostuvo que
este rubro ha significado importantes ingresos a paises como TUnez, Guatemala, Australia e Italia. En

ese sentido, dijo que la Comisién estard integrada por PromPerd en la Secretaria General
CANATUR, CONACINE, INC, INRENA, IRTP y diversas universidades del pais. Afirmé que la

estrategia apunta a participar en ferias internacionales y tener presencia en medios especializados de

EE.UU., Reino Unido, Francia y Espafia. Agreg6 que se espera que durante este gobierno se
concreten entre 6 y 7 producciones cinematogréaficas de gran trascendencia.
La inversion para instalar esta entidad sera de US$ 517 mil.




SUGERENCIAS A TOMAR EN CUENTA

(DEFINITIVAMENTE ANTES DE DICIEMBRE 2012)
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ASOCIACION PERUANA DE OPERADORES DE TURISMO
RECEPTIVO E INTERNO

apotur

Luis Felipe Raffo — Presidente de Apotur
Calle San Fernando 287, Primer Piso Miraflores
Teléfonos: 715-2864 / 715-2865
presidencia@apotur.com.pe
administracion@apotur.com.pe
http://www.apoturperu.org/




