
Asociación Peruana de Operadores de Turismo 
Receptivo e Interno

FONDO DE PROMOCIÓN 

Análisis de Gestión y Perspectivas

XIII Congreso Nacional de Turismo 

Cajamarca,  Febrero, 25 al 27 del 2010

Monto a recaudar US $ 15.00 dólares por boleto aéreo

ANTECEDENTES

COMO SE FORMO EL FONDO DE PROMOCIÓN

FOPTUR 
PROPUESTA DEL SECTOR  PRIVADO

Se crea el  Fondo de Promoción y Desarrollo Turístico (dic. 2002), con la 
finalidad de financiar las actividades y proyectos destinados a la promoción y 
desarrollo del turismo nacional

LEY Nº 27889
PROPUESTA SECTOR PÚBLICO  Y PRIVADO

(VIGENCIA DE LA LEY HASTA ENERO DEL  2013)



CREACION DEL FONDO DE PROMOCIÓN AL 
TURISMO

Conformación del equipo que elaboró la Ley del  Fond o de Promoción:

1.- MINCETUR/ Viceministro de Turismo 2 representantes
2.-Ministerio de Economía y Finanzas 1 representante
3.-PROMPERU 1 representante
4.-SUNAT 1 representante
5.-CANATUR         1 representante
6.-APOTUR          1 representante
7.-LIMA AIRPORT PARTNER 1 representante
8.-APAVIT  1 representante
9.-AETAI 1 representante
10.-AHORA 1 representante
11.-APEA 1 representante

05 representantes públicos y 06 privados
FUENTE: APOTUR

PARA QUE SE CREO EL FONDO DE PROMOCIÓN AL 
TURISMO

Fuente: Mincetur



CAPTACION DE INGRESOS 
LEY Nº 27889 

Fuente: MINCETUR

INGRESO 2009

Año

Recaudación 
Neta 

(1)
Variación 

%
COPESCO

(2)
PROMPERU

(3) 

2007 85,384,988 25,615,496 59,769,493

2008 91,123,828 6.72 27,337,149 63,786,681

2009 * 35,979,391 18.45 10,793,819 25,185,575

(1) Descontado el 2% de comisión por recaudación SUNAT/ PENUD

(2) 30% de la recaudación neta, según Ley  27889

(3) 70% de la recaudación neta, según Ley  27889

Para ser repartido 65% en turismo receptivo y 5% en  turismo interno

* Primer Cuatrimestre

INTEGRANTES DEL COMITE ESPECIAL DEL FONDO 
DE PROMOCIÓN AL TURISMO

09 Representantes del sector Público y 04 del secto r Privado
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Fuente: Mincetur

REUNIONES DEL DIRECTORIO DE LA LEY DEL 
FONDO
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PLAN COPESCO NACIONAL

FUENTE: MINCETUR

Órgano de ejecución del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, 
dependiente de la Alta Dirección del Despacho Ministerial, que tiene 
por objeto formular, evaluar, coordinar, ejecutar y supervisar 
proyectos de inversión pública de desarrollo turístico a nivel 
nacional. 

Presta apoyo técnico especializado para la ejecución de proyectos 
de inversión turística a los Gobiernos Regionales, Gobiernos 
Locales y otras entidades públicas que lo requieran, suscribiendo 
para tal efecto los convenios de cooperación con las instituciones 
nacionales o extranjeras que corresponda

PLAN COPESCO NACIONAL
ORGANIGRAMA
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INTEGRANTES DEL COMITE ESPECIAL DEL FONDO 
DE PROMOCIÓN AL TURISMO LEY 27889

09 Representantes del sector Público y 04 del secto r Privado
FUENTE: PROMPERU
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FUENTE: MINCETUR

PROMPERU



FUSIÓN PROMPEX Y PROMPERU

Sustento
…….. en términos de distribución de la fuerza laboral, el 27% de la fuerza 
laboral en PromPerú está orientada principalmente a áreas que no son 
propias de negocio, es a la gerencia de administración y finanzas, la 
gerencia legal, todas las áreas administrativas…..

Presentación de la Ministra Mercedes Araoz ante el C ongreso 
de la República  12 de marzo del 2007 

……Entonces, hay una carga muy fuerte en lo administrativo frente a lo que 
sería la carga del trabajo de la propia actividad, la propia gestión de la 
promoción.

…..en Prompex, 38% está en el área de administración y finanzas, la parte 
administrativa propiamente, el resto está en los 
sectores productivos, en la parte información y comercio electrónico, en 
las gerencias regionales y desarrollo

FUSIÓN PROMPEX Y PROMPERU

COMO OPERARIAN
¿Cuál es la propuesta que nosotros vamos a trabajar después de la fusión? 
……. dos grandes gerencias, la gerencia de exportaciones y la gerencia de turismo, 
ambas van a tener un Comité de Promoción de  Exportaciones, en el caso de la 
gerencia de exportaciones, y un Comité de Promoción de Turismo.

Nuestro objetivo es que…participen los principales gremios en ambos como parte 
de este comité de desarrollo y políticas. 

…Eso es bien importante, porque ese es un aprendizaj e que hemos tenido de 
nuestra acción con Prompex …

…o sea, nuestros planes operativos son revisados por  los propios agentes que 
son nuestros usuarios

Presentación de la Ministra Mercedes Araoz ante el C ongreso 
de la República  12 de marzo del 2007



SITUACION ACTUAL: DESPUES DE LA FUSIÓN

PROMPERU
GESTIÓN 2006 – 2009

DIRECCIÓN DE PROMOCIÓN DE 
LAS EXPORTACIONES

DIRECCIÓN DE PROMOCIÓN DEL 
TURISMO

SUB DIRECCIÓN DE 
PROMOCIÓN DELTURISMO

RECEPTIVO
65%

SUB DIRECCIÓN DE 
PROMOCION DEL TURISMO 

INTERNO 
5%

SUB DIRECCIÓN DE 
MERCADEO TURISTICO

Consejo Directivo
Presidencia

Secretaría General

FUENTE: PROMPERU 
ELABORADO POR  APOTUR



DIRECTORIO ACTUAL DE PROMPERU

9 REPRESENTANTES PUBLICOS, DE LOS CUALES 2 TIENEN RELACION CON EL SECTOR TURISMO
9 REPRESENTANTES PRIVADOS, DE LOS CUALES 5 TIENEN RELACION CON EL SECTOR TURISMO

TOTAL            18 MIEMBROS

CARGO ENTIDAD SECTOR

PRESINDENCIA MINISTRO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO PUBLICO

VICEPRESIDENTE VICEMINISTRO DE COMERCIO EXTERIOR PUBLICO

VICEPRESIDENTE VICEMINISTRO DE TURISMO PUBLICO

REPRESENTANTE MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES PUBLICO

REPRESENTANTE MINISTRO DE PRODUCCION PUBLICO

REPRESENTANTE MINISTRO DE AGRICULTURA PUBLICO

REPRESENTANTE MINISTRO DE ECONOMIA Y FINANZAS PUBLICO

REPRESENTANTE PROINVERSION PUBLICO

REPRESENTANTE ASOCIACION DE EXPORTADORES (ADEX) PRIVADO

REPRESENTANTE SOCIEDAD DE COMERCIO EXTERIOR DEL PERU  (COMEXPERU) PRIVADO

REPRESENTANTE ASOCIACION DE GREMIOS PRODUCTORES AGRO EXPORTADORES DEL PERU PRIVADO

REPRESENTANTE SOCIEDAD NACIONAL DE INDUSTRIAS ( SIN) PRIVADO

REPRESENTANTE PYME - PERU PUBLICO

REPRESENTANTE CAMARA DE COMERCIO DE LIMA (CCL) PRIVADO

REPRESENTANTE CAMARA NACIONAL DE TURISMO (CANATUR) PRIVADO

REPRESENTANTE ZONA TURISTICA NOR AMAZONICA PRIVADO

REPRESENTANTE ZONA TURISTICA CENTRO PRIVADO

REPRESENTANTE ZONA TURISTICA SUR PRIVADO
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Fuente: Mincetur

REUNIONES DEL DIRECTORIO DE PROMPERU 



PRESUPUESTO 2006 PRESUPUESTO 2006 -- 20072007

Presentación 11 de setiembre del 2008 Presupuesto Fon do 2009
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Observación de Aves
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Observación de Aves
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Cruceros y Transatlánticos



ACCIONES                           

Obtener un mayor conocimiento del comportamiento de la industria a 
través de los servicios de un Consultor especializado. 

Diseño e implementación de una estrategia de acercamiento y trabajo 
conjunto con las líneas de cruceros.

Formación de un grupo de trabajo conformado por representantes de 
todos los actores de la industria (por ej. Tour operadores, 
proveedores de servicios portuarios, VMT y agencias relacionadas
como Migraciones, Seguridad etc.) a fin de generar sinergia en la 
promoción de Perú como destino de Cruceros.

(PROMPERU 2006)

SITUACION CAOTICA DE CRUCEROS EN PUERTOS PERUANOS

� Hasta el 2009 se atendía cruceros en el muelle 5 con muy pobres 
facilidades.

� Hoy es en el muelle 11 (llamado granelero). Sin facilidad alguna.

� Según el Acuerdo De Directorio N°213/12/2001/D - 21. 12.2001. Base 
Normativa Resolución Del Consejo Directivo N°032-200 1 
CD/OSITRAN Del 21.11.01. Oficio N°489-2001GG-Ositra n del 
30.11.01 por el cual cada pasajero que ingresa a territorio peruano 
debe pagar un impuesto de US$ 8.00 que debe ser destinado por 
ENAPU a la mejora de infraestructura portuaria para pasajeros.



LINEAS QUE USAN PUERTOS PERUANOS:

LLEGADAS ANUALES ( OCTUBRE - ABRIL)

AÑO Nº DE LLEGADAS PAX TASA SIN IGV

2002 / 2003 25 21156 $152,320.00

2003 / 2004 24 19475 $138,200.00

2004 / 2005 26 19275 $138,760.00

2005 / 2006 23 23450 $169,640.00

2006 / 2007 22 19675 $142,960.00

2007 / 2008 22 22400 $160,848.00

2008 / 2009 29 40366 $290,632.00

2009 / 2010 29 27239 $196,120.00

TOTAL $1,389,480.00

FUENTE: ENAPU / APOTUR

Así se atienden los cruceros en el Perú………

Puerto del Callao



Así se atienden los cruceros en Chile… Valparaiso
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LIMA, Buró de Convenciones y Visitantes
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Locaciones de Películas
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Locaciones de Películas

PROMPERU 2006

Lima, 27 de octubre del 2006
www.tnews.com.pe

Confirman noticia de T News

PROMPERU FORMARA COMISION QUE PROMOVERA
EL PERU COMO DESTINO CINEMATOGRAFICO
Con la finalidad de incrementar las divisas y el empleo generados por el turismo en el país, PromPerú
anunció hoy que creará la Comisión para la promoción del Perú como destino de producciones 
audiovisuales, entidad que nos permitirá competir con otros países del mundo donde se realizan 
películas de cine y spots publicitarios. Mara Seminario, gerente general de PromPerú, sostuvo que 
este rubro ha significado importantes ingresos a países como Túnez, Guatemala, Australia e Italia. En 
ese sentido, dijo que la Comisión estará integrada por PromPerú en  la Secretaria General, 
CANATUR, CONACINE, INC, INRENA, IRTP y diversas universidades del país. Afirmó que la 
estrategia apunta a participar en ferias internacionales y tener presencia en medios especializados de 
EE.UU., Reino Unido, Francia y España. Agregó que se espera que durante este gobierno se 
concreten entre 6 y 7 producciones cinematográficas de gran trascendencia.
La inversión para instalar esta entidad será de US$ 517 mil.

PROMPERUPROMPERU



SUGERENCIAS A TOMAR EN CUENTA
(DEFINITIVAMENTE ANTES DE DICIEMBRE 2012 ) 
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ASOCIACIASOCIACI ÓÓN PERUANA DE OPERADORES DE TURISMO N PERUANA DE OPERADORES DE TURISMO 

RRECEPTIVO E INTERNOECEPTIVO E INTERNO

Luis Felipe Raffo – Presidente de Apotur
Calle San Fernando 287, Primer Piso Miraflores

Teléfonos: 715-2864 / 715-2865
presidencia@apotur.com.pe

administracion@apotur.com.pe
http://www.apoturperu.org/


